
4VOLTAR PARA O ÍNDIC E

1. Teste todos os formatos de conteúdo
Varie seus formatos de conteúdo: links, textos, vídeos, Lives e imagens. Variedade incremen -
ta o alcance e o engajamento dos usuários. As páginas no Facebook possuem o Facebook 
Insights para saber que tipo de conteúdo gera mais alcance e engajamento.

2. Use a regra 80/20 em seu conteúdo
Use a regra 80/20: 80% das suas publicações precisam gerar valor para o usuário, 20% das 
atualizações podem ser promocionais. Em linhas gerais, a cada 10 posts da sua empresa, 
reserve 2 para divulgar seus serviços e produtos e 8 para gerar engajamento e compartilhar 
conteúdo.
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APROVEITE A  
OPORTUNIDADE E  

MELHORE SUA QUALIFICAÇÃO 
PROFISSIONAL COM  

NOSSOS CURSOS ONLINE  
COM CERTIFICADO. FAÇA A 

SUA INCRIÇÃO AGORA MESMO 
E QUALIFIQUE-SE COM QUEM 

ENTENDE DE EDUCAÇÃO. 

EU QUEROEU QUERO


